
   

 

ISM-MODULBESCHREIBUNGEN 

BACHELOR FERNSTUDIENGÄNGE 

 

 3  

CURRICULUM 

B.SC. BETRIEBSWIRTSCHAFT 

SEMESTER 1. 2. 3. 4. 5. 6. 

BWL (GENE-
RISCH) 

Einführung 

in die Be-

triebswirt-

schaftslehre 

Finanzbuch-

haltung, Bi-

lanzen, Kos-

ten- & Leis-

tungsrech-

nung 

Finanzma-

thematik, 

Investition 

& Finanzie-

rung 

Organisa-

tion, Hu-

man Re-

sources & 

Leadership 

6 Wahlfächer (je 5 ECTS) 
Medien & Kommunika-

tion, Marktforschung, 

Entrepreneurship,  

studiengangsspezifische 

Module der anderen Stu-

diengänge 

ECTS 10 10 10 10 20 10 

STUDIEN-
GANGS- 

SPEZIFISCH 

Theorien & 

Methoden 

der Be-

triebswirt-

schaftslehre 

Innovati-

ons- & Pro-

jektma-

nagement 

Digitale 

Transforma-

tion 

Supply 

Chain Ma-

nagement 

Strategi-

sches Ma-

nagement 

Nachhal-

tigkeits- 

manage-

ment 

ECTS 5 5 5 5 5 5 

INTERDISZIPLI-
NÄR 

Mathematik 

& Statistik 

Einführung 

in die Volks-

wirtschafts-

lehre 

Einführung 

Recht 

Masterclass 

zu aktuel-

lem Thema 

Master-

class zu ak-

tuellem 

Thema 

Master-

class zu 

aktuellem 

Thema 

ECTS 10 10 10 5 5 5 

SKILLS Wissen-

schaftliches 

Arbeiten & 

Selbstma-

nagement 

Wirtschafts- 

englisch 

Rhetorik & 

Kommuni-

kation 

   

ECTS 5 5 5    

PROJEKTE, 
THESIS 

   Workshop / 

Forschungs-

projekt 

 Bachelor-

thesis mit 

Kollo-

quium 

ECTS    10  10 

SUMME 30 30 30 30 30 30 
 



Curriculum „Teilzeit 1“ | Betriebswirtschaft, B.Sc.

SEMESTER 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9.

BWL (GENERISCH) Einführung in 

die 

Betriebswirt-

schaftslehre

Finanzbuch-

haltung, 

Bilanzen, 

Kosten- & 

Leistungs-

rechnung

Finanzmathe-

matik, 

Investition & 

Finanzierung

Organisation, 

Human 

Resources & 

Leadership

2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

Medien & Kommunikation, Marktforschung, 

Enterpreneurship, studiengangsspezifische Module 

der anderen Studiengänge

ECTS 10 10 10 10 10 10 10

STUDIENGANGS-
SPEZIFISCH

Theorien & 

Methoden der 

Betriebswirt-

schaftslehre

Innovations- & 

Projektmana-

gement

Digitale 

Transforma-

tion

Supply Chain 

Management

Strategisches 

Management

Nachhaltig-

keitsmanage-

ment

ECTS 5 5 5 5 5 5

INTERDISZIPLINÄR Mathematik & 

Statistik

Einführung in 

die Volkswirt-

schaftslehre

Masterclass zu 

aktuellem 

Thema 

Einführung 

Recht

Masterclass zu 

aktuellem 

Thema

Masterclass zu 

aktuellem 

Thema

ECTS 10 10 5 10 5 5

SKILLS Wissenschaft-

liches Arbeiten 

& Selbst-

management 

Wirtschafts-

englisch

Rhetorik & 

Kommuni-

kation

ECTS 5 5 5

PROJEKTE, THESIS Workshop / 

Forschungs-

projekt

Bachelorthesis

mit 

Kolloquium

ECTS 10 10

SUMME 20 20 20 20 20 20 20 20 20



Curriculum „Teilzeit 2“ | Betriebswirtschaft, B.Sc.

SEMESTER 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9. 10. 11. 12.

BWL (GENERISCH) Einführun

g in die 

Betriebs-

wirt-

schafts-

lehre

Finanz-

buchhal-

tung, 

Bilanzen, 

Kosten- & 

Leistungs-

rechnung 

Finanzma-

thematik, 

Investition 

& 

Finanzie-

rung

Organisa-

tion, 

Human 

Resources 

& Leader-

ship

1 Wahlfach 1 Wahlfach 1 Wahlfach 2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

1 Wahlfach

Medien & Kommunikation, Marktforschung, Entrepreneurship, 

studiengangsspezisfische Module der anderen Studiengänge

ECTS 10 10 10 10 5 5 5 10 5

STUDIENGANGS-
SPEZIFISCH

Theorien & 

Methoden 

der 

Betriebs-

wirtschafts-

lehre

Innova-

tions- & 

Projektma-

nagement

Digitale 

Transfor-

mation

Supply 

Chain 

Manage-

ment

Strategi-

sches

Manage-

ment

Nachhaltig-

keitsmana-

gement

ECTS 5 5 5 5 5 5

INTER-
DISZIPLINÄR

Mathematik 

& Statistik

Einführung 

in die 

Volkswirt-

schaftslehre

Einführung 

Recht

Masterclass

zu 

aktuellem 

Thema 

Masterclass

zu 

aktuellem 

Thema

Masterclass

zu 

aktuellem 

Thema

ECTS 10 10 10 5 5 5

SKILLS Wissen-

schaft-

liches

Arbeiten 

& Selbst-

manage-

ment

Wirt-

schafts-

englisch

Rhetorik & 

Kommunik

ation

ECTS 5 5 5

PROJEKTE, THESIS Workshop / 

Forschungs-

projekt

Bachelor-

thesis mit 

Kolloquium

ECTS 10 10

SUMME 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15



   

 

ISM-MODULBESCHREIBUNGEN 

BACHELOR FERNSTUDIENGÄNGE 

 

 4  

B.SC. FINANZMANAGEMENT  

 

SEMESTER 1. 2. 3. 4. 5. 6. 

BWL (GENE-
RISCH) 

Einführung 

in die Be-

triebswirt-

schaftslehre 

Finanzbuch-

haltung, Bi-

lanzen, Kos-

ten- & Leis-

tungsrech-

nung 

Finanzma-

thematik, 

Investition 

& Finanzie-

rung 

Organisa-

tion, Hu-

man Re-

sources & 

Leadership 

6 Wahlfächer (je 5 ECTS) 
Medien & Kommunika-

tion, Marktforschung, 

Entrepreneurship,  

studiengangsspezifische 

Module der anderen 

Studiengänge 

ECTS 10 10 10 10 20 10 

STUDIEN-
GANGS- 

SPEZIFISCH 

Finanzwirt-

schaft 

Internatio-

nale Rech-

nungsle-

gung 

Unterneh-

mensbe-

steuerung 

Internatio-

nales Fi-

nanzma-

nagement 

Unterneh-

mens-

strukturie-

rung 

Unterneh-

mensana-

lyse 

ECTS 5 5 5 5 5 5 

INTERDISZIPLI-
NÄR 

Mathematik 

& Statistik 

Einführung 

in die Volks-

wirtschafts-

lehre 

Einführung 

Recht 

Master-

class zu ak-

tuellem 

Thema 

Master-

class zu 

aktuellem 

Thema 

Master-

class zu 

aktuellem 

Thema 

ECTS 10 10 10 5 5 5 

SKILLS Wissen-

schaftliches 

Arbeiten & 

Selbstma-

nagement 

Wirtschafts- 

englisch 

Rhetorik & 

Kommuni-

kation 

   

ECTS 5 5 5    

PROJEKTE, 
THESIS 

   Workshop / 

For-

schungs-

projekt 

 Bachelor-

thesis mit 

Kollo-

quium 

ECTS    10  10 

SUMME 30 30 30 30 30 30 
  



Curriculum „Teilzeit 1“ | Finanzmanagement, B.Sc.

SEMESTER 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9.

BWL (GENERISCH) Einführung in 

die 

Betriebswirt-

schaftslehre

Finanzbuch-

haltung, 

Bilanzen, 

Kosten- & 

Leistungs-

rechnung

Finanzmathe-

matik, 

Investition & 

Finanzierung

Organisation, 

Human 

Resources & 

Leadership

2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

Medien & Kommunikation, Marktforschung, 

Enterpreneurship, studiengangsspezifische Module 

der anderen Studiengänge

ECTS 10 10 10 10 10 10 10

STUDIENGANGS-
SPEZIFISCH

Finanzwirt-

schaft

Internationale 

Rechnungs-

legung

Unterneh-

mensbesteu-

erung

Internationales 

Finanzmana-

gement

Unterneh-

mens-

strukturierung

Unterneh-

mensanalyse

ECTS 5 5 5 5 5 5

INTERDISZIPLINÄR Mathematik & 

Statistik

Einführung in 

die Volkswirt-

schaftslehre

Masterclass zu 

aktuellem 

Thema 

Einführung 

Recht

Masterclass zu 

aktuellem 

Thema

Masterclass zu 

aktuellem 

Thema

ECTS 10 10 5 10 5 5

SKILLS Wissenschaft-

liches Arbeiten 

& Selbst-

management 

Wirtschafts-

englisch

Rhetorik & 

Kommuni-

kation

ECTS 5 5 5

PROJEKTE, THESIS Workshop / 

Forschungs-

projekt

Bachelorthesis

mit 

Kolloquium

ECTS 10 10

SUMME 20 20 20 20 20 20 20 20 20



Curriculum „Teilzeit 2“ | Finanzmanagement, B.Sc.

SEMESTER 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9. 10. 11. 12.

BWL 
(GENERISCH)

Einführung 

in die 

Betriebs-

wirt-

schafts-

lehre

Finanz-

buchhal-

tung, 

Bilanzen, 

Kosten- & 

Leistungs-

rechnung 

Finanzma-

thematik, 

Investition 

& 

Finanzie-

rung

Organisa-

tion, 

Human 

Resources 

& Leader-

ship

1 Wahlfach 1 Wahlfach 1 Wahlfach 2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

1 Wahlfach 

Medien & Kommunikation, Marktforschung, Entrepreneurship, 

studiengangsspezisfische Module der anderen Studiengänge

ECTS 10 10 10 10 5 5 5 10 5

STUDIENGANGS-
SPEZIFISCH

Finanzwirt-

schaft

Internatio-

nale

Rechnungs-

legung

Unterneh-

mensbe-

steuerung

Internatio-

nales

Finanzma-

nagement

Unterneh-

mensstruk-

turierung

Unterneh-

mensana-

lyse

ECTS 5 5 5 5 5 5

INTER-
DISZIPLINÄR

Mathematik 

& Statistik

Einführung 

in die 

Volkswirt-

schaftslehre

Einführung 

Recht

Masterclass

zu 

aktuellem 

Thema 

Masterclass

zu 

aktuellem 

Thema

Masterclass

zu 

aktuellem 

Thema

ECTS 10 10 10 5 5 5

SKILLS Wissen-

schaftliches

Arbeiten & 

Selbst-

manage-

ment

Wirt-

schafts-

englisch

Rhetorik & 

Kommunik

ation

ECTS 5 5 5

PROJEKTE, 
THESIS

Workshop / 

Forschungs-

projekt

Bachelor-

thesis mit 

Kolloquium

ECTS 10 10

SUMME 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15



   

 

ISM-MODULBESCHREIBUNGEN 

BACHELOR FERNSTUDIENGÄNGE 

 

 6  

B.A. MARKETING & KOMMUNIKATION 

 

SEMESTER 1. 2. 3. 4. 5. 6. 

BWL (GENE-
RISCH) 

Einführung 

in die Be-

triebswirt-

schaftslehre 

Finanzbuch-

haltung, Bi-

lanzen, Kos-

ten- & Leis-

tungsrech-

nung 

Finanzma-

thematik, 

Investition 

& Finanzie-

rung 

Organisa-

tion, Hu-

man Re-

sources & 

Leadership 

6 Wahlfächer (je 5 ECTS) 
Medien & Kommunika-

tion, Marktforschung, 

Entrepreneurship,  

studiengangsspezifische 

Module der anderen 

Studiengänge 

ECTS 10 10 10 10 20 10 

STUDIEN-
GANGS- 

SPEZIFISCH 

Kommuni-

kations-

grundlagen  

& Medien-

märkte 

Unterneh-

menskom-

munikation 

Werbung 

 

Produktion 

von Medi-

eninhalten 

Identitäts-

basiertes 

Marketing 

Digitale 

Marken-

kommuni-

kation 

ECTS 5 5 5 5 5 5 

INTERDISZIPLI-
NÄR 

Mathematik 

& Statistik 

Einführung 

in die Volks-

wirtschafts-

lehre 

Einführung 

Recht 

Master-

class zu ak-

tuellem 

Thema 

Master-

class zu 

aktuellem 

Thema 

Master-

class zu 

aktuellem 

Thema 

ECTS 10 10 10 5 5 5 

SKILLS Wissen-

schaftliches 

Arbeiten & 

Selbstma-

nagement 

Wirtschafts- 

englisch 

Rhetorik & 

Kommuni-

kation 

   

ECTS 5 5 5    

PROJEKTE, 
THESIS 

   Workshop / 

For-

schungs-

projekt 

 Bachelor-

thesis mit 

Kollo-

quium 

ECTS    10  10 

SUMME 30 30 30 30 30 30 
 

  



Curriculum „Teilzeit 1“ | Marketing & Kommunikation, B.A.

SEMESTER 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9.

BWL (GENERISCH) Einführung in 

die 

Betriebswirt-

schaftslehre

Finanzbuch-

haltung, 

Bilanzen, 

Kosten- & 

Leistungs-

rechnung

Finanzmathe-

matik, 

Investition & 

Finanzierung

Organisation, 

Human 

Resources & 

Leadership

2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

Medien & Kommunikation, Marktforschung, 

Enterpreneurship, studiengangsspezifische Module 

der anderen Studiengänge

ECTS 10 10 10 10 10 10 10

STUDIENGANGS-
SPEZIFISCH

Kommunika-

tionsgrundla-

gen & 

Medienmärkte

Unterneh-

menskom-

munikation

Werbung Produktion 

von Medienin-

halten

Identitäts-

basiertes 

Marketing

Digitale 

Marken-

kommunika-

tion

ECTS 5 5 5 5 5 5

INTERDISZIPLINÄR Mathematik & 

Statistik

Einführung in 

die Volkswirt-

schaftslehre

Masterclass zu 

aktuellem 

Thema 

Einführung 

Recht

Masterclass zu 

aktuellem 

Thema

Masterclass zu 

aktuellem 

Thema

ECTS 10 10 5 10 5 5

SKILLS Wissenschaft-

liches Arbeiten 

& Selbst-

management 

Wirtschafts-

englisch

Rhetorik & 

Kommuni-

kation

ECTS 5 5 5

PROJEKTE, THESIS Workshop / 

Forschungs-

projekt

Bachelorthesis

mit 

Kolloquium

ECTS 10 10

SUMME 20 20 20 20 20 20 20 20 20



Curriculum „Teilzeit 2“ | Marketing & Kommunikation, B.A.

SEMESTER 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9. 10. 11. 12.

BWL 
(GENERISCH)

Einführung 

in die 

Betriebs-

wirt-

schafts-

lehre

Finanz-

buchhal-

tung, 

Bilanzen, 

Kosten- & 

Leistungs-

rechnung 

Finanzma-

thematik, 

Investition 

& 

Finanzie-

rung

Organisa-

tion, 

Human 

Resources 

& Leader-

ship

1 Wahlfach 1 Wahlfach 1 Wahlfach 2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

1 Wahlfach

Medien & Kommunikation, Marktforschung, Entrepreneurship, 

studiengangsspezisfische Module der anderen Studiengänge

ECTS 10 10 10 10 5 5 5 10 5

STUDIENGANGS-
SPEZIFISCH

Kommuni-

kations-

grundlagen

& Medien-

märkte

Unterneh-

menskom-

munikation

Werbung Produktion 

von 

Medien-

inhalten

Identitäts-

basiertes 

Marketing

Digitale 

Marken-

kommuni-

kation

ECTS 5 5 5 5 5 5

INTER-
DISZIPLINÄR

Mathematik 

& Statistik

Einführung 

in die 

Volkswirt-

schaftslehre

Einführung 

Recht

Masterclass

zu 

aktuellem 

Thema 

Masterclass

zu 

aktuellem 

Thema

Masterclass

zu 

aktuellem 

Thema

ECTS 10 10 10 5 5 5

SKILLS Wissen-

schaftliches

Arbeiten & 

Selbst-

manage-

ment

Wirt-

schafts-

englisch

Rhetorik & 

Kommunik

ation

ECTS 5 5 5

PROJEKTE, 
THESIS

Workshop / 

Forschungs-

projekt

Bachelor-

thesis mit 

Kolloquium

ECTS 10 10

SUMME 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15



   

 

ISM-MODULBESCHREIBUNGEN 

BACHELOR FERNSTUDIENGÄNGE 

 

 5  

B.A. MARKEN- & MODEMANAGEMENT 

 

SEMESTER 1. 2. 3. 4. 5. 6. 

BWL (GENE-
RISCH) 

Einführung 

in die Be-

triebswirt-

schaftslehre 

Finanzbuch-

haltung, Bi-

lanzen, Kos-

ten- & Leis-

tungsrech-

nung 

Finanzma-

thematik, 

Investition 

& Finanzie-

rung 

Organisa-

tion, Hu-

man Re-

sources & 

Leadership 

6 Wahlfächer (je 5 ECTS) 
Medien & Kommunika-

tion, Marktforschung, 

Entrepreneurship,  

studiengangsspezifische 

Module der anderen 

Studiengänge 

ECTS 10 10 10 10 20 10 

STUDIEN-
GANGS- 

SPEZIFISCH 

Mode & De-

sign 

Fashion 

Cycle Ma-

nagement 

Trendma-

nagemen 

Marken- 

manage-

ment 

Handels-

manage-

ment 

Digitale  

Geschäfts-

modelle 

ECTS 5 5 5 5 5 5 

INTERDISZIPLI-
NÄR 

Mathematik 

& Statistik 

Einführung 

in die Volks-

wirtschafts-

lehre 

Einführung 

Recht 

Master-

class zu ak-

tuellem 

Thema 

Master-

class zu 

aktuellem 

Thema 

Master-

class zu 

aktuellem 

Thema 

ECTS 10 10 10 5 5 5 

SKILLS Wissen-

schaftliches 

Arbeiten & 

Selbstma-

nagement 

Wirtschafts- 

englisch 

Rhetorik & 

Kommuni-

kation 

   

ECTS 5 5 5    

PROJEKTE, 
THESIS 

   Workshop / 

For-

schungs-

projekt 

 Bachelor-

thesis mit 

Kollo-

quium 

ECTS    10  10 

SUMME 30 30 30 30 30 30 
  



Curriculum „Teilzeit 1“ | Marken- & Modemanagement, B.A.

SEMESTER 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9.

BWL (GENERISCH) Einführung in 

die 

Betriebswirt-

schaftslehre

Finanzbuch-

haltung, 

Bilanzen, 

Kosten- & 

Leistungs-

rechnung

Finanzmathe-

matik, 

Investition & 

Finanzierung

Organisation, 

Human 

Resources & 

Leadership

2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

Medien & Kommunikation, Marktforschung, 

Enterpreneurship, studiengangsspezifische Module 

der anderen Studiengänge

ECTS 10 10 10 10 10 10 10

STUDIENGANGS-
SPEZIFISCH

Mode & Design Fashion Cycle 

Management

Trendmanage-

ment

Marken-

management

Handels-

management

Digitale 

Geschäfts-

modelle

ECTS 5 5 5 5 5 5

INTERDISZIPLINÄR Mathematik & 

Statistik

Einführung in 

die Volkswirt-

schaftslehre

Masterclass zu 

aktuellem 

Thema 

Einführung 

Recht

Masterclass zu 

aktuellem 

Thema

Masterclass zu 

aktuellem 

Thema

ECTS 10 10 5 10 5 5

SKILLS Wissenschaft-

liches Arbeiten 

& Selbst-

management 

Wirtschafts-

englisch

Rhetorik & 

Kommuni-

kation

ECTS 5 5 5

PROJEKTE, THESIS Workshop / 

Forschungs-

projekt

Bachelorthesis

mit 

Kolloquium

ECTS 10 10

SUMME 20 20 20 20 20 20 20 20 20



Curriculum „Teilzeit 2“ | Marken- & Modemanagement, B.A.

SEMESTER 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9. 10. 11. 12.

BWL 
(GENERISCH)

Einführung 

in die 

Betriebs-

wirt-

schafts-

lehre

Finanz-

buchhal-

tung, 

Bilanzen, 

Kosten- & 

Leistungs-

rechnung 

Finanzma-

thematik, 

Investition 

& 

Finanzie-

rung

Organisa-

tion, 

Human 

Resources 

& Leader-

ship

1 Wahlfach 1 Wahlfach 1 Wahlfach 2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

1 Wahlfach

Medien & Kommunikation, Marktforschung, Entrepreneurship, 

studiengangsspezisfische Module der anderen Studiengänge

ECTS 10 10 10 10 5 5 5 10 5

STUDIENGANGS-
SPEZIFISCH

Mode & 

Design

Fashion 

Cycle 

Manage-

ment

Trendma-

nagement

Markenma-

nagement

Handelsma-

nagement

Digitale 

Geschäfts-

modelle

ECTS 5 5 5 5 5 5

INTER-
DISZIPLINÄR

Mathematik 

& Statistik

Einführung 

in die 

Volkswirt-

schaftslehre

Einführung 

Recht

Masterclass

zu 

aktuellem 

Thema 

Masterclass

zu 

aktuellem 

Thema

Masterclass

zu 

aktuellem 

Thema

ECTS 10 10 10 5 5 5

SKILLS Wissen-

schaftliches

Arbeiten & 

Selbst-

manage-

ment

Wirt-

schafts-

englisch

Rhetorik & 

Kommunik

ation

ECTS 5 5 5

PROJEKTE, 
THESIS

Workshop / 

Forschungs-

projekt

Bachelor-

thesis mit 

Kolloquium

ECTS 10 10

SUMME 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15



   

 

ISM-MODULBESCHREIBUNGEN 

BACHELOR FERNSTUDIENGÄNGE 

 

 7  

B.SC. WIRTSCHAFTSPSYCHOLOGIE 

 

SEMESTER 1. 2. 3. 4. 5. 6. 

BWL (GENE-
RISCH) 

Einführung 

in die Be-

triebswirt-

schaftslehre 

Finanzbuch-

haltung, Bi-

lanzen, Kos-

ten- & Leis-

tungsrech-

nung 

Finanzma-

thematik, 

Investition 

& Finanzie-

rung 

Organisa-

tion, Hu-

man Re-

sources & 

Leadership 

6 Wahlfächer (je 5 ECTS) 
Medien & Kommunika-

tion, Marktforschung, 

Entrepreneurship,  

studiengangsspezifische 

Module der anderen 

Studiengänge 

ECTS 10 10 10 10 20 10 

STUDIEN-
GANGS- 

SPEZIFISCH 

Einführung 

in die Psy-

chologie 

Allgemeine 

Psychologie 

Sozial- & 

Persönlich-

keitspsy-

chologie 

Arbeits- & 

Organisati-

onspsycho-

logie 

Interven-

tion 

Markt- & 

Konsu-

menten-

psycholo-

gie 

ECTS 5 5 5 5 5 5 

INTERDISZIPLI-
NÄR 

Mathematik 

& Statistik 

Einführung 

in die Volks-

wirtschafts-

lehre 

Einführung 

Recht 

Master-

class zu ak-

tuellem 

Thema 

Master-

class zu 

aktuellem 

Thema 

Master-

class zu 

aktuellem 

Thema 

ECTS 10 10 10 5 5 5 

SKILLS Wissen-

schaftliches 

Arbeiten & 

Selbstma-

nagement 

Wirtschafts- 

englisch 

Rhetorik & 

Kommuni-

kation 

   

ECTS 5 5 5    

PROJEKTE, 
THESIS 

   Workshop / 

For-

schungs-

projekt 

 Bachelor-

thesis mit 

Kollo-

quium 

ECTS    10  10 

SUMME 30 30 30 30 30 30 
 

  



Curriculum „Teilzeit 1“ | Wirtschaftspsychologie, B.Sc.

SEMESTER 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9.

BWL (GENERISCH) Einführung in 

die 

Betriebswirt-

schaftslehre

Finanzbuch-

haltung, 

Bilanzen, 

Kosten- & 

Leistungs-

rechnung

Finanzmathe-

matik, 

Investition & 

Finanzierung

Organisation, 

Human 

Resources & 

Leadership

2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

Medien & Kommunikation, Marktforschung, 

Enterpreneurship, studiengangsspezifische Module 

der anderen Studiengänge

ECTS 10 10 10 10 10 10 10

STUDIENGANGS-
SPEZIFISCH

Einführung in 

die Psychologie

Allgemeine 

Psychologie

Sozial- & 

Persönlich-

keits-

psychologie

Arbeits- & 

Organisations-

psychologie

Intervention Markt- & 

Konsumenten-

psychologie

ECTS 5 5 5 5 5 5

INTERDISZIPLINÄR Mathematik & 

Statistik

Einführung in 

die Volkswirt-

schaftslehre

Masterclass zu 

aktuellem 

Thema 

Einführung 

Recht

Masterclass zu 

aktuellem 

Thema

Masterclass zu 

aktuellem 

Thema

ECTS 10 10 5 10 5 5

SKILLS Wissenschaft-

liches Arbeiten 

& Selbst-

management 

Wirtschafts-

englisch

Rhetorik & 

Kommuni-

kation

ECTS 5 5 5

PROJEKTE, THESIS Workshop / 

Forschungs-

projekt

Bachelorthesis

mit 

Kolloquium

ECTS 10 10

SUMME 20 20 20 20 20 20 20 20 20



Curriculum „Teilzeit 2“ | Wirtschaftspsychologie, B.Sc.

SEMESTER 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9. 10. 11. 12.

BWL 
(GENERISCH)

Einführung 

in die 

Betriebs-

wirt-

schafts-

lehre

Finanz-

buchhal-

tung, 

Bilanzen, 

Kosten- & 

Leistungs-

rechnung 

Finanzma-

thematik, 

Investition 

& 

Finanzie-

rung

Organisa-

tion, 

Human 

Resources 

& Leader-

ship

1 Wahlfach 1 Wahlfach 1 Wahlfach 2 Wahlfächer 

(je 5 ECTS)

1 Wahlfach

Medien & Kommunikation, Marktforschung, Entrepreneurship, 

studiengangsspezisfische Module der anderen Studiengänge

ECTS 10 10 10 10 5 5 5 10 5

STUDIENGANGS-
SPEZIFISCH

Einführung 

in die 

Psychologie

Allgemeine 

Psychologie

Sozial- & 

Persön-

lichkeits-

psycholo-

gie

Arbeits- & 

Organisa-

tionspsy-

chologie

Intervention Markt- & 

Konsumen-

tenpsycho-

logie

ECTS 5 5 5 5 5 5

INTER-
DISZIPLINÄR

Mathematik 

& Statistik

Einführung 

in die 

Volkswirt-

schaftslehre

Einführung 

Recht

Masterclass

zu 

aktuellem 

Thema 

Masterclass

zu 

aktuellem 

Thema

Masterclass

zu 

aktuellem 

Thema

ECTS 10 10 10 5 5 5

SKILLS Wissen-

schaftliches

Arbeiten & 

Selbst-

manage-

ment

Wirt-

schafts-

englisch

Rhetorik & 

Kommunik

ation

ECTS 5 5 5

PROJEKTE, 
THESIS

Workshop / 

Forschungs-

projekt

Bachelor-

thesis mit 

Kolloquium

ECTS 10 10

SUMME 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15


